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Twarde fakty o Internecie

Ĕ122 miliony witryn internetowych

Ĕ433 milion·w komputer·w  
zarejestrowanych w systemie DNS

Ĕ1,1 miliarda internaut·w

Ĕ2,4 miliarda uŨytkownik·w telefon·w 
kom·rkowych 

świat, w kt·rym miliard ludzi informuje i komunikuje siň
przez Internet, nie jest juŨ Ŝwiatem papieru 
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Internet w Polsce

Ĕ 54% gospodarstw domowych jest 
wyposaŨonych w komputer

Ĕ 39% gospodarstw domowych ma
dostňp do Internetu

Ĕ komputer ma 81% mağŨeŒstw z dw·jkŃ 
dzieci, a tylko 28% mağŨeŒstw bez dzieci

Ĕdostňp do Internetu ma 62% mağŨeŒstw
z dw·jkŃ dzieci, a tylko 22% mağŨeŒstw bez 
dzieci

Ĕ 77% mğodzieŨy w wieku 16-24 lat korzysta 
intensywnie z Internetu

Mğode pokolenie jest w Internecie w szkole i w domu
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Zmiana pokoleniowa

Osoby w wieku 45-60

Pokolenie rzŃdzŃcychĂPrzyszğoŜĺ naroduò
Osoby w wieku 19-24

11%

ma wyŨsze wyksztağcenie

49%

studiuje na uczelniach 

Wyksztağcenie

wsp·ğczynnik 
skolaryzacji 

netto

wsp·ğczynnik 
skolaryzacji 

brutto
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SpoğeczeŒstwo
pokolenia dzisiejszych student·w

Ĕ PoğowaspoğeczeŒstwa bňdzie mieĺ wyksztağcenie
wyŨsze

Ĕ PoğowaspoğeczeŒstwa bňdzie pracowaĺ
w sektorze usğug opartych na wiedzy,
czyli bňdzie tworzyĺ, adaptowaĺ i przekazywaĺ 
wiedzň 

Ĕ Cağe(prawie) spoğeczeŒstwo bňdzie musiağo ciŃgle 
uzupeğniaĺ swojŃ wiedzň zgodnie z zasadŃ Ăuczenia 
siň przez cağe Ũycieò(ang. Life-Long Learning)

Ĕ CağespoğeczeŒstwo bňdzie miağo do swej dyspozycji 
powszechny, bardzo tani, multimedialny Internet

Spos·b pozyskiwania, wykorzystania i tworzenia wiedzy
bňdzie diametralnie inny niŨ to ma miejsce obecnie 
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Dwoista natura
informacji i wiedzy

Informacja
wiedza

Åzainteresowanie

ÅefektywnoŜĺ przyswajania
ÅdostňpnoŜĺ (miejsce i czas)
Åkoszt

Åadaptacja do indywidualnych potrzeb

treŜĺ forma

o to chodzi
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